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Marcas responsable con el medio ambiente y sociedad
Empresa Objetivo Metodologia Resultados Implicaciones Aplicabilidad
Etica
Grupo Lema Contribuir con la | Disminuye su | Etica Incorporacion
Bimbo “alimentamos | llamada tripleta | durabilidad de | profesional con | de mas de 500
un mundo | de resultados: los empaques | el medio | unidades
mejor” personas, de pan bimbo | ambiente ecolégicas para
planeta y de 400a 3 invirtiendo en | el servicio de
economia. afos. tecnologia que | transporte y
Utiliza permite reparto.
tecnologia disminuir el | Apoya para la
biodegradable impacto nutricion y
para negativo sobre | educacion de
elaboracion de el medio | nifios en
sus empaques. ambiente. comunidades
vulnerables.
Nestlé Nestlé plantea | Para determinar | Determinaron un | Basada en|Y ademas
Ecuador | como propoésito | su plan de accion | cronograma de | respeto, replicable y
es ser una | utilizé un FODA, | actividades para | transparencia, adaptable segun
empresa de | Fortalezas. desarrollar y | inclusién y | prioridades
nutriciéon, salud | Oportunidades. obtener los | sostenibilidad locales. agua,
y bienestar | Debilidades. indicadores de | con marcos | nutricion 0
buscado Amenazas. gestion. internacionales | desarrollo  rural
mejorar la de derechos | permitiendo  su
calidad de vida humanos y ética | implementacion
de las personas corporativa. global
y contribuir al Etica e
desarrollo integridad
sostenible
Coca- Cero residuos | 1 Eliminar Coca-Cola Su ética La Hoja de ruta
Cola envases esta actuando | empresarial se | de Coca-Cola
innecesarios o con urgencia representa en | para alcanzar
dificiles de para reducir el | el plan CERO: | un mundo sin
reciclar. impacto que Cero residuos | residuos:
2 Reducir el uso | sus envases Cero 1 Se consume.
de materias tienen en el emisiones. 2 Se recicla.
primas y planeta. 3 Los envases
plastico virgen. | Porque no se trituran y se
3 Rellenar pertenecen ni convierten en
reutilizar a los océanos escamas.
opciones sin ni al medio 4 La escama se
envase. ambiente. convierte en
4 Por cada graza.
envase que 5. Con la graza
venda Coca- se fabrican las

Cola recogera
otro.

5 Invertir en un
futuro e innovar
en el presente.

preformas.

6 Las preformas
se soplan en la
fabricay se
rellena con
producto.
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Reflexion

Posteriormente de los tres temas entendi que las empresas grandes como Bimbo, Nestlé y Coca- Cola
buscan ir méas alla que solo vender productos, pues trabajan en programas sociales, ambientales y éticas. Eso
me deja claro que la responsabilidad social es parte del compromiso con las personas y el planeta. En general
estas empresas grandes tomen la iniciativa, porque al tener tanto alcance, sus acciones pueden generar
cambios reales, sin embargo, estos compromisos se mantengan en el tiempo y no se queden solo como
estrategia social para verse bien al publico.
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