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Texto (literal con número de página) 

 

La empresa desean impulsar los intercambios, pues gracias a ellos desarrollan su actividad y 

ganan dinero. Pag 30 

 

Prontuario 

Parafraseo del texto seleccionad 

Que la empresa desean impulsar  estrategias para que el cliente este satisfecho  
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Prontuario 

 

Con base en diarios, entrevistas, datos proyectivos e indagaciones sobre discursos cotidianos 

en tres culturas (Estados Unidos, Turquía y Dinamarca), desarrollamos una explicación 

fenomenológica del deseo. Descubrimos que el deseo se considera una poderosa emoción 

cíclica que es a la vez incómoda y placentera. 

 

 

 

 

 


